grupa wyborcza

— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—




Juz 40%
Polakéw stucha
podcastow!

Polskajestw pierwszejdziesigtce
najszybciej rozwijajgcych sie rynkéw
dla tego formatu na Swiecie.

Najczesciej podcastow stuchamy
w domu w czasie wolnym.

W oczach odbiorcow podcasty
wygrywajg z tradycyjnymi mediami
pod wzgledem wiarygodnosci
oraz ciekawych tresci.

grupa wyborcza
— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—

J wyborcza.pl
wysoKieoheasy.pl

Na chwile relaksu
i jako zrédio informaciji

Stuchamyich gtéwnie, by by¢ na
biezgco i zdobywaé nowg wiedze.

Odbieramyje jako eksperckie

i deklarujemy, ze audycje internetowe
trafiajg w nasze potrzeby, bo
zawieraja tresci ,dla mnie”.

*Zrédto: MMWQWW

** Badanie zaprojektowane przez brokera Tandem Media wykonafo Publicis
Groupe w listopadzie 2020r. Respondenci to internauci, w wieku powyzej 15
lat (raport ,Stuchacz podcastoww Pdsce”, N=6365; CAW|, Tandem
Media/Publicis Groupe).

ok e


https://spotify.prowly.com/105096-popularnosc-podcastow-rosnie-w-zawrotnym-tempie-spotify-prezentuje-najnowsze-dane
https://socialpress.pl/2022/02/jakich-podcastow-sluchaja-polacy-i-gdzie-robia-to-najczesciej

Polityka (Polska, Swiat)
Gospodarkaibiznes
Spoteczenstwo
Kulturai sztuka
Literatura

Historia
Technologie
Ekologia

Innowacje

Nauka

Prawo

Sport

Psychologia
Zdrowie i medycyna

Rozmawiamy na kazdy temat...

\AAD,

Rozwdj i szczescie
Psychologia
Prawa kobiet
LGTBQ

Praca

Herstorie
Polka za granicg
Matka w sadzie
Ekologia

Zdrowie i uroda
Ciatopozytywnosé
Macierzynstwo
Mitos¢i seks
Ogrod

Podroze

Zdrowie

Wellness

Dieta

Higiena

Choroby

Stres

Alergie

Profilaktyka
Aktywnosc¢ fizyczna
Trendy zdrowotne
Nauka - fakty i mity

J wyborczapl

wysokieobcasy.pl

Historia Wars zawy

Tematy spoteczne

Wolny czas w stolicy
Komunikacja miejska
Ciekawe miejsca

Nowosci w Warszawie
Opowiesci o mieszkancach

grupa wyborcza
— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—




i wyborczapl

Podcasty Wyborcza ,8:10” wystartowaty w grudniu 2019 roku. Nasze DNA
to newsowos¢, ale poruszamyrowniezponadczasowe tematy, do ktérych

stuchacze mogg wracac¢iodkrywaé na réznych platformach streamingowych.

Nasi stali prowadzacy:

Naszymi gosémi byli m.in.:
Agnieszka Holland, Adam Bodnar,
Donald Tusk, dr Pawet Grzesiowski.
Rozmawiamyz ekspertamiw swoich
dziedzinach; z historykami, naukowcami,

grupa wyborcza . S _
O PEOPLE FIRST MOT COOKIES — dyplomatami, prezesami, pisarzami.

Podcasty ,8:10”
sg emitowane codziennie od
poniedziatku do soboty

Podcast dostepny na:

Ewyborcza.pl l

You™

PodCast

- EE ©

Google
Podcasts




wysokieobcasy.pl

Podcasty ,Wysokich Obcaséow”
sg emitowane w poniedziatek,

y \ $rode i piatek.
5, \___.*___'—" : A | ;
Natalia Paula Monika Paulina
Waloch Szewczyk Dudek Tutak-Goll Reiter

Dzennikarki ,Wysokich Obcaséw”
przedstawiajg portrety niezwyktych
kobiet, a takze poruszajg zyciowe

tematy, bliskie wszystkim Polkom.

b

- Katarzyna
Kamila Agnieszka Magdalena Wezyk

Kalinczak Urazinska Keler
Podcast dostepny na:

grupa wyborcza

wysokic sbeasy.pl l TY?up m]@ — PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—




Jacy sa nasi stuchacze
i nasze stuchaczki?

wysokic ebcasy.pl
\AAD.

Giéwnie kobiety,

stanowig 70% odbiorcow.

Kobiety i L
— mniejwiecejrowno na
wszystkich platformach

streamingowych* Najwieksza grupa odbiorcow

to osoby w wieku 2844 lata.

Najwieksza grupa odbiorcow to
osobyw wieku 2844 |ata.

Mtodsi odbiorcy stuchajg nas na
Spotify, straszg grupe stanowiag
stuchacze z Wyborcza.pl

i aplikacji Wyborczej*

Srednio kazdy odcinek
podcastu 8:10 ma

10000

odstuchan

*Dane wtasne wydawcy

J wyborczapl

wysokieobcasy.pl

W

A N

Srednio kazdy odcinek
podcastu WO ma

12000

odsfuchan

grupa wyborcza
— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—



B wyborczapl
Szeroka_ wysokieobcasy.pl
promocja
podcastow

HP Wyborcza.pl
Wyborcza.pl/podcast
Strony artykutowe

Social media: FB i IG 8:10
Wybrane newslettery

HP Wysokieobcasy.pl
Wysokieobcasy.pl/podcasty
Strony artykutowe

Social media: FB i IG WO
Wybrane newslettery

grupa wyborcza

— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—




. Wyborcza.pl / TylkoZdrowie

Zdrowa rozmowa

nowy podcast Wyborczej od 15 czerwca

= Rozmawiamytylko merytorycznie, a nad przeptywem informacji
czuwajg doswiadczone dziennikarki dziatu zdrowotnego
= Zapraszamyekspertdw wielu dziedzin i objasniamyporadymedyczne

= Wspdlnie zastanawiamysie nad tym, jak dozy¢ 100 lat w zdrowiu

i wyborczapl

= Przedstawiamynajnowsze badania naukowe, a takze ciekawostki .
zwigzane ze zdrowiem

= Obalamymity i weryfikujemypowszechne przekonania

= Duzo moéwimyo profilaktyce, by nauczy¢ sie zapobiegaé chorobom

64% odbiorcoOw podcastéw
uwaza, ze podcasty edukuja
i podnosza ich swiadomosé
na temat profilaktyki zdrowotnej

Gospodynie podcastu:
Katarzyna Staszak,

Margit Kossobudzka

grupa wyborcza
— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—

Badanie ,Jakich podcastéw stuchajg Polacy 7’ zostato zrealizowane przez agencje SW Researchw dniach 27-28.07.21 technikg CAW|, na reprezentatywnej probie n=1013 dorostych Polakow.

Emisja w kazda srode




. Wyborcza.pl / WarszawaNadaje

Warszawa nadaje
nowy podcast Wyborczej

B wyborczapl

= Spotykamy sie ze znanymi warszawiakamiorazmieszkancami stolicy,

pytamy, jak im sie zyje, co w tym mies$cie lubig, a czego nie

= Zapowiadamywydarzenia, premiery, proponujemy

ciekawe miejsca do odwiedzenia, zabytki do zobaczenia
Sprawami stolicy interesuja sie nie
tylko warszawiacy. AZ 50%
uzytkownikow warszawa.wyborcza.pl

to mieszkancyinnych wojewaédztw
Polski

= Poruszamynajwazniejsze tematy dla Warszawy

Gospodarze podcastu:

Wojciech Tymowski,

v *‘:ﬁ}ﬂ&”lnaﬂ—«—‘. =a——
- ~— e

Arek Gruszczynski,
Wojtek Karpieszuk

i inni
Postuchaj podcastu:

T . ltai W

b e

grupa wyborcza

— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—

Dane: Google Analytics, 1X.2021, opracowanie AgoraS.A.



https://wyborcza.pl/podcast/0,181212.html?podcast=118670
https://wyborcza.pl/podcast/0,181212.html?podcast=112962

Ksiazki. Magazyn do stuchania
staly cykl podcastow 8:10

Wyborcza.pl / podcast Jwyborczapl

= Rozmawiamyo dobrej literaturze
= Spotykamy sie z autoramiiautorkamiksigzek

»= Polecamynowos$ci wydawnicze

Az 4,7 min odbiorcow
Wyborcza.pl odwiedza serwisy
Michat Nogas poswiecone kulturze, literaturze,
teatrom i wystawom
(afinity index 161)

Gospodarzpodcastu:

Postuchaj podcastu:

Emisja w kazda sobote

Daniel Lis w ksiazce "Stulecie przeszké

grupa wyboreza

* Dane: Mediapanel; VIII.2021r; wskazniki: real users, reach, audience duplication H%. Wezty: wyborcza pl; Drzewko tematyczne szczegolowe - Kulturai rozrywka / Kultura, literatura, teatr, wystawy; ** Dane: Data Ocean, 01.07.2021-29.09.2021, opracowanie Agora S.A — PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—



https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.html?podcast=117819
https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.html?podcast=116250

Jutronauci
staly cykl podcastow 8:10

Wyborcza.pl / podcast lwyborcza.pl

= Zastanawiamysie,jaka czeka nas —blizsza i dalsza
— przysztos ¢ w wielu aspektach

= Rozmawiamyz ekspertamiowszystkich dziedzinach

naszego zycia: praca, edukacja,jedzenie,zdrowie i inne

= Pokazujemy, jak zmienia sig $wiatijakie innowacje 57% stuchaczy

wybiera podcasty

dzajafi jak t ktada si jakos¢
wprowadzajg firmy oraz jak to przektada sie najakos¢ popularnonaukowe

naszego zycia

Gospodarze podcastu:

Joanna Sosnowska,

@ O
O 00

Vadim Makarenko,
Kasper Kalinowski Postuchaj podcastu:

i?

cb Emisja w kazdy piatek

grupa wyborcza

— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—

Badanie ,Jakich podcastéw stuchajg Polacy 7’ zostato zrealizowane przez agencje SW Researchw dniach 27-28.07.21 technikg CAW|, na reprezentatywnej probie n=1013 dorostych Polakow.



https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.html?podcast=122541
https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.html?podcast=119844

Herstorie
staly cykl podcastéw WO

WysokieObcasy.pl / podcasty IERUARC I CRITERIAY)|

= Przedstawiamyportrety niezwyktych kobiet
= Pokazujemyte, ktére miaty odwage is¢wtasng droga
oraz walczy¢ o swoje prawa

= Podkreslamywptyw kobietna zmiany spoteczne, rozwdj

nauki czy kultury

= Mowimyo tym, co czgsto jestpomijane w opracowaniach 30% Polakdéw stucha

podcastoéw 2 lub 3 razy

historycznych czy szkolnych podrecznikach
w tygodniu

Gospodynie podcastu:

“t"--»o asy.p
\ J . W _~

Natalia Waloch,

Katarzyna Wezyk

Postuchaj podcastu:

’E}‘ Emisja w kazdy poniedzialek

grupa wyborcza

— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—

Badanie ,Jakich podcastéw stuchajg Polacy 7’ zostato zrealizowane pzez agencje SW Researchw dniach 27-28.07.21 technika CAW|, na reprezentatywnej probie n=1013 dorostych Polakdw.



https://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obcasy/0,176631.html?podcast=118533
https://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obcasy/0,176631.html?podcast=115406

By¢ Rodzicem
staly cykl podcastow WO

WysokieObcasy.pl / podcasty wysokieobcasy.pl

= Dyskutujemyna tematmacierzynstwa i tacierzynstwa
= Radzimysie psychologdéw, pedagogdw ilekarzy, jak
zadbacé o zdrowie, bezpieczenstwo i szczgs$cie dzieci

= Podpowiadamy,jakradzé sobie ztrudamiwychowania

= Rozmawiamyz ojcami, matkamiiopiekunamidzeci, . ,
47% odbiorcow

podcastow w Polsce
jest w wieku 25-49 |at

o ich konkretnych doswiadczeniach rodzcielskich

i budowaniu wiez z dzie¢mi

Gospodynie podcastu:
Magdalena Keler,

Agnieszka Urazinska Posluchaj podcastu:

oy
grupa wyborcza Driceko pod presia - Emisja w co druga srode

— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—

Badanie ,Jakich podcastéw stuchajg Polacy 7’ zostato zrealizowane przez agencje SW Researchw dniach 27-28.07.21 technikg CAW|, na reprezentatywnej probie n=1013 dorostych Polakow.



https://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obcasy/0,176631.html?podcast=122436
https://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obcasy/0,176631.html?podcast=120483

Polka za granicq
staly cykl podcastow WO

WysokieObcasy.pl / podcasty wysokieobcasy.pl

= Ruszamyw odlegte zakgtki Swiata, w jakich

przyszto zy¢ naszym bohaterkom

Co czwarty Polak
uwaza, ze najwazniejsza N .

cecha podcastow sa — 2 .y
informacje, ktérych nie B\ (7)) \M ‘
podaje sie na co dzien \ 1 !
nigdzie indziej

= Odkrywamy historig i kulture tych miejsc

= Pytamy o zmiany geopolityczne, o to co martwi,
a co zachwyca

= Sprawdzamy, jak sie tam mieszka na co dzien

Gospodyni podcastu:

Kamila Kalinczak

Postuchaj podcastu:

Hongkong Anny Pyszkov

®

Emisja raz w miesigcu w piatek

grupa wyborcza
— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—

Badanie ,Jakich podcastéw stuchajg Polacy 7’ zostato zrealizowane przez agencje SW Researchw dniach 27-28.07.21 technikg CAW|, na reprezentatywnej probie n=1013 dorostych Polakow.



https://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obcasy/0,176631.html?podcast=112314
https://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obcasy/0,176631.html?podcast=117778

Mozliwos¢é wspélpracy reklamowej

Jingiel sponsorski Logotyp na playerze Branding artylailu
wskazanie partnerskie podcastu w dniu powstatego na

przed i po podcascie;tres¢ premieryodcinka na podstawie rozmowy**
jingla: "Partnerem podcastu Wyborcza.pl / podcast

jestmarka X'; "Partnerem lub Wysokieobcasy.pl

podcastu byta marka X"* / podcasty

Istnieje mozliwosé udzialu eksperta w podcascie.
Opcja kazdorazowo do weryfikacji i decyzji redakcji.

grupa wyborcza

=1z

Spot audio emitowany
przed podcastem na
Wyborcza.pl /podcast
lub Wysokieobcvasy.pl
/podcasty; dnidwka,
formatreklamowy

J wyborczapl

wysokieobcasy.pl

Wyborcza.pl/podcast lub
Wysokieobcasy.pl/podcasty;
formaty zgodne z dostepng
siatkg reklamowg

—PEOPLEFIRST. NOT COOKIES.— Tres¢ podcastu nalezy do decyzji redakciji i wydawcy, traktowana jest jako materiat redakcyjny (obowigzuje nas prawo prasowe). Nie ma mozliwosci lokowania produktu partnera w podcascie. Czas
wdrozenia partnerstwa podcastu to minimum 3 tygodnie od podpisanego zlecenia * Zapewniamy przygotowanie inagranie wskazania partnerskiego. W przypadku jesli ekspert Partnera bedzie gosciem
podcastu lub/i nazwa marki padnie w nagraniu, emisja jingila sponsorskiego musi i$¢ przy innym odcinku podcastu. ** Decyzja o transkrypcji i publikacji w formie artykutu do kazdorazowej decyzji wydawcy.



PROJEKT lWybOl'CZﬂpl
Nie mamy planety B wysokieobcasy.pl

ZDROWIE PODCAST 8:10
EKOLOGIA _—
CASE STUDY SRgD?)(V;VISKO Jingiel partnera przy
rozmow ach o ekologii
CELE PROJEKTU CELE PARTNERA INNE ELEMENTY PROJEKTU
Us$wiadomienie, co sig obecnie Pokazanie eko inicjaty w marki Dafi Cy kl publikaciji i serwis akcji
dzieje z naszg planetg i ze nasze . . i na Gazeta.pl:
codzienne zachowania majg wpty w Podanie odbiorcom uz_y'tecznyc_h _poradl, https://niemamy planetyb.gazeta.pl/
na stan $rodowiska. jakie gaw_y ';' wprowadzi¢, by lepiej dbac niemamy planety b/0,0.html
o $rodowisko
Wy eksponowanie marki przy
mery tory czny ch tre$ciach z ekspertami
od ekologii
‘Wodg z kranu gasimy przegrzewajqaca sie planete
Wodaz kranu gasimy GCreenpeace. Lasydlakasy? Jak poradzi¢ sobie
abudujemyrynny Ratujmy je! grupa “_W'l)ODCZH

— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—



https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.html?podcast=109189
https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.html?podcast=109897
https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.html?podcast=111403
https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.html?podcast=113949

PROJEKT

Badz dla siebie dobra

ZDROWIE
URODA
DIETA
SEX

CASE STUDY

CELE PROJEKTU

Inspirowanie kobiet do tego,
aby zyty wzgodzie ze sobg

i troszczyly sie o swoje zdrowie,
urode i kondy cje psy chiczng

BIBIC]

lifestyle

CELE PARTNERA
Promocja programéw BBC Lifestyle

Wy korzy stanie w kampanii ekspertek,
ktére by ty tezambasadorkami BBC

Potgczenie wy sokiej jakosci tresci
redakcy jny ch zkontekstowg reklama;
jinglem w podcastach

Dotarcie do kobiet z angazujgcy mi,
przy datny mi tre$ciami

PODCAST WO
VA Q Rozmow y z ekspertkami

INNE ELEMENTY PROJEKTU

4 materiaty naty wne o zagadnieniach
poruszany ch w programach BBC Lifestyle

Intensy wna promocja publikacji
redakcy jny ch i naty wny ch w social media

Promocja podcastéw w newsletterze
Wy sokich Obcaséw

Informacja PR w mediach o projekcie

J wyborczapl

wysokieobcasy.pl

Nowy

QACNEK W kozay pigtek o 1400

3 ] - Jak osi :
z Katarzyna kosmetycznych z Emilig Cesarek orgazm erupa wyboreza
Btazejewska-Stuhr zMagda Suchan i prof. Ew 3 Stachowska z Malgorzatg Iwanek i’,,;oplu FIRST. ﬁo‘rcoom:_:_



https://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obcasy/0,176631.html?podcast=100163
https://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obcasy/0,176631.html?podcast=100384
https://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obcasy/0,176631.html?podcast=100997
https://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obcasy/0,176631.html?podcast=101314

PROJEKT

Zawsze po drodze

TRANSPORT

CASE STUDY | BEZPIECZENSTWO

INNOWACJE

CELE PROJEKTU
Dy skusja o przy szto$ci transportu publicznego

Diagnoza stanu transportu oraz spojrzenie
na niego oczami pasazeréw

Obalenie mitéw i przekonan na temat
bezpieczenstwa epidemiologicznego
w autobusach, tramwajach, pociggach

Zwrdcenie uwagi na role transportu
w zréwnowazony m rozwoju, ekologii,
gospodarce i spoteczenstwie

z Karolem Trammerem, specjalista od rozw oju
regionalnego i transportu publicznego,
zalozycielemdw umiesigcznika ,Z Biegiem Szyn”

SOoL

CELE PARTNERA

Budowanie wizerunku eksperta
w dziedzinie transportu publicznego

Wy wotanie dy skusji na temat sy tuacji w
branzy podczas pandemii

Zwiekszenie zaufania do $rodkéw
transportu

Dziatania na rzecz ekologii
i zrbwnowazonego rozwoju

- .
ARIS Q’d ;)I‘?DDZE )

PODCAST 8:10

Rozmow y na otw arcie

®. zakonczenie projektu

INNE ELEMENTY PROJEKTU

Cy kl publikacji w Gazecie Wy borczej,

ty godnikach lokalny ch oraz na serwisie

Wy borcza.biz

6 lokalny ch debat o transporcie publiczny m

Badanie realizowane w 6 miastach
na temat ,Jak podrézujemy w pandemii?”

Promocja projektu w prasie i internecie
oraz w social mediach

Informacja PR w mediach o projekcie

z . Jieslu. Jak losé
z Mateuszem Figas zewskim, dyrektoremds.
rozwoju elektromobilnoscii rozpoznaniarynku
w firmie Solaris

J wyborczapl

wysokieobcasy.pl

grupa wyborcza

— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—



https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.html?podcast=99946
https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.html?podcast=103365

PROJEKT lwyborczapl
TAJEMNICA ZAWODOWA wysokieobeasy.pl

KULTURA GRURA

CASE STUDY | rnm siscovery
CELE PROJEKTU CELE PARTNERA INNE ELEMENTY PROJEKTU
Spotkanie z twércami nowego Promocja nowej produkcji TVN 2 materiaty promocy jne partnera
serialu TVN Grupa Discov ery oraz jej twércow w serwisach Wy borcza.pl

o . . . i Wy sokieobcasy.pl
Inspirujgca rozmowa z aktorkg Zachecenie do ogladania serialu
Magdaleng Roézczkag w telewizji TVN oraz na player.pl

Wy réznienie sie na tle innych
platform VOD

5
grupa wyborcza
— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—

— zMagdaleng Rézczka, bohaterkg serialu TVN



https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.html?podcast=102738

PROJEKT

Z DOBRA E-NERGIA

PRZYSZLOSC

CASE STUDY | EKOLOGIA

MOTORYZACJA

CELE PROJEKTU
Dy skusja o e-rewolucji na drogach

Edukowanie kierowcéw na temat
bezpiecznej jazdy

Inspirowanie czy telnikéw do
proekologiczny ch wy boréw

Auto Safety

CELE PARTNERA

Pokazanie elektry czny ch modeli
CITYGOE i SUPERB

Zaprezentowanie najwazniejszy ch cech
i funkcjonalnos$ci obu samochodéw
w kontekscie motory zacji przy sztosci

Dotarcie z of ertg SKODY do grupy
celowej

#Z DOBRA E-NERGIA "

SKODA

INNE ELEMENTY PROJEKTU

Sekcja specjalna ,Z dobra E-nergig”
w serwisie Wy borcza.biz

Materiaty promocy jne partnera

Materiat wideo

trenerem Skoda Auto Safety SkodaAuto Safety

J wyborczapl

wysokieobcasy.pl

PODCAST 8:10
JUTRONAUCI

3 odcinkow a seria
0 przyszifosci
poruszania sie

hoc m.in. z Danielem .k m.in.. I: min. erupa wyboreza
Jackow iakiem, trenerem Skoda z Filipem Kaczanowskim, z Filipem Raszew skim, trenerem — PEOPLE FIRST. NOT COOKIES —



https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.html?podcast=98372
https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.html?podcast=98674
https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.html?podcast=98970

Korzysci wynikajace ze wspélipracy

©)

Wykorzystasz
innowacyjna forme
reklamy, ktdra jest
akceptowana, zauwazalna
i efektywna.

Prawie 70% stuchaczy

i stuchaczek po kontakcie

z reklama wyrazto chec¢
zapoznania sie

Z prezentowanymi ustugami
i produktami,aaz 62%
wyrazito che¢zakupu.*

grupa wyborcza
— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—

Zaprezentujesz swoja
marke przy tresciach,
ktére stuchacze i stuchaczki
oceniajg jako wiarygodny

i wysokiej jakosci content.

Az 45% uznaje je jako
eksperckii41% wiarygodny.
Dla poréwnania w taki sposéb
o portalach spoteczno$ciowych
wypowiada sige 14%.**

J wyborczapl

wysokieobcasy.pl

o0

o &5

Dzeki naszym podcastom Zbudujesz relacje
przedstawisz swoich z mtodym pokoleniem
ekspertéw, poruszysz digital natives

wazne tematy.

@ Polacy kochaja
podcasty

* The Nielsen Group: https:/Avww.nielsen.com/wp-content/uploads/sites/32019/04/podcastspons ors hip-effectiveness pdf
** Badanie odhiorcéw podcastow, Publicis Groupe dla Tande Media, CAWI, all 18+, uzytkownicy Intemetu stuchgacy podcastéw, n=1043, sierpieri 2019
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