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POKONAJ ZYWIOL
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GRUPA CELOWA CZAS TRWANIA AKCJI REDAKCJE WYROZNIK EFEKT
osoby 35+ 2 miesiagce Sport oraz zesp6t Projekt byt elementem 75 000 UU
copywriteréw kampanii ,,Never stop na sekcjach
improving”

Okiefznanie zywiotéw przez
cztowieka; wspinaczka -
ziemia, nurkowanie - woda,
triathlon - ogien, gimnastyka —
powietrze.

CORAZ GLEBIEJ

SIEGAJAC WYZEJ

4 dyscypliny sportowe

i 4 zywioly staty sie punktem
wyjscia do rozmowy o sile,
GRACJA szybkosci, pasji i cigglym
rozwoju.

WYTRZYMALOSC

| PRZEJDZ DO STRONY AKCJI > |



http://multimedia.wyborcza.pl/triathlon/5/
http://wyborcza.pl/AkcjeSpecjalne/0,165431.html#TRNavSST
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POKONAJ ZYWIOL

4 multireportaze
materiat natywny + materiat partnera

~

HP sekcji

ze zmiennym wygladem
w zalezno$ci od
promowanego

modelu Nowej Klasy C
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FORMY KOMUNIKACJI

+ dedykowana sekcjaredakcyjna

+ 4 multireportaze (kazdy dla innego rodzaju sportu
i powigzanego z nim auta)

+ kampaniadisplay na wyborcza.pl



http://multimedia.wyborcza.pl/1160200
http://multimedia.wyborcza.pl/triathlon/
http://multimedia.wyborcza.pl/1158264/
http://multimedia.wyborcza.pl/coraz-glebiej
http://wyborcza.pl/AkcjeSpecjalne/0,165780.html

