ALARM!
DLA KLIMATU

case study
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Najbardziej zasie
spoteczna w historij ¢
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DEKLARACJA REDAKCYJNA GAZETA.PL

einym roliem
klimatu i ekologii 7 \"\) A ['Te FA(A €s LA {1 F 0] B
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O CO CHODZIrO?

® W odpowiedzi na apel Gazeta.pl oraz Koalicji Klimatycznej
29 pazdziernika w szesciu polskich miastach (Warszawa, Gdansk, todz,

SOV E YA L B G G5 {w 4 | pierwszy raz w historii zawyty syreny
z powodu kryzysu klimatycznego

VNG REET AL 742 (o) najwyzszej jakosci dziennikarstwo [5G o744} (=
Gazeta.pl i ekspozycja na stronie gtéwnej

® Informacje o alarmie i jego powodach podaty A4S R4 Elw £ oA ELIE]

w Polsce, tak lokalne, jak i ogélnokrajowe

Informacja o alarmie zostata tez opublikowana przez SV EI GV EET{H (o[
WEOYVERAE, a za nig miedzy innymi przez ABC News, Miami Herald
czy Haaretz
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MONITORING NEWTON MEDIA
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LACZNY ZASIEG

500 000 000+
ZASIEG W SWIATOWYCH MEDIACH
200 000 000+

EKWIWALENT REKLAMOWY
3 700 000 zt

DOTARCIE
21 000 000+



POWIEDZIELI O ALARMIE

AP WP

ABC News TVN

Haaretz DDTVN
Miami Herald Polsat News
MSN TVP Info
Radio Maryja wPolityce.pl
Super Express naTemat
Onet Nasze Miasto
Noizz Radio Eska
Gazeta Wyborcza i wiele, wiele innych
Interia
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POZNAN “

WARSZAWA
MIASTA

. £ODZ
UCZESTNICY AKCJI

t ACZNA POPULACJA: 4,2 MLN MIESZKANCOW M N} Koalicja
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BUDZET AKCJI

*bo pomysleliSmy, ze zabezpieczymy sie promocja na FB;)
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SEtOWO PODSUMOWANIA GAZETA PL Sl

Rafat Madajczak, dyrektor kreatywny Gazeta.pl:
W Gazeta.pl uwielbiamy projekty, w ktorych robimy cos, czego jeszcze nie probowalismy.

Bardzo dziekuje Koalicji Klimatycznej i odwaznym miastom, ze zrobilismy to razem.

Patryk Sztatkowski, redaktor naczelny Zielona.Gazeta.pl:
Alarm pozwolit dostownie i w przenosni nagtosnic¢ sprawe klimatu i wyjs¢ poza banki
internetowe. Dzieki temu, ze w miastach zawyty syreny - i napisato o tym mnostwo

mediow - osoby, ktore na co dzien nie stykajg sie z takimi informacjami miaty wiekszqg
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szanse sie o tym dowiedziec. : n EEEEEEEEEEEEE
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Prof. Zbigniew Karaczun z SGGW, ekspert Koalicji Klimatycznej: ' _; . SN HHHHE

Dzis media odgrywaja kluczqg role w edukacji spoteczenstwa, a akcje takie jak ,Alarm dla EE EEEEEEEEEEEEEEEE EE
klimatu” pomagaja dotrzeé do osob, ktore do tej pory nie interesowaty sie kwestiami 'E 'EEEEEEEEEEEEEE' _ E'
zmiany klimatu. T '=EEEEE§EE=I_=E'



EKOLOGIA W GAZETA.PL
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Dziekujemy!




