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II.

DEKLARACIA WYDAWCY

Gazeta.pl sp. z 0.0. wiasciciel portalu internetowego Gazeta.pl oraz serwiséw wchodzacych
w sktad Grupy Gazeta.pl. Naszym klientom zapewniamy najwyzszg jako$¢ swiadczonych
ustug, rzetelno$¢, profesjonalng obstuge i fachowe doradztwo. Konsekwentnie
poszerzamy zakres naszych ustug i poprawiamy ich standard, wychodzac naprzeciw
oczekiwaniom klientéw. Niniejsze Zasady ogdlne, podobnie jak zamdwienie lub umowa,
sg niezbednymi elementami ksztattujgcymi nasze wzajemne relacje. Ich formalizm prawny
zostat ograniczony do minimum po to, aby podkresli¢, ze istotg naszych relacji jest przede
wszystkim najwyzsza jako$¢ realizowanych dla Panstwa ustug. Zapewniamy, ze
najwazniejsza dla nas jest Panstwa satysfakcja, oczekiwania i potrzeby. W zgodzie z
powyzszg deklaracjg beda interpretowane wszelkie postanowienia i zasady dotyczace
swiadczonych Panstwu ustug zamieszczania reklam.

OKRESLENIA
Okreslenia uzyte w Zasadach ogdlnych nalezy rozumie¢ w nastepujgcy sposéb:
Zasady Ogdlne - niniejsze ,,Zasady ogdlne zamieszczania reklam w portalu Gazeta.pl”;

Gazeta.pl - Gazeta.pl sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie wpisana do rejestru
przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy
dla m. st. Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS: 0001052932, NIP: 5214032201, numer BDO: 000642686,
kapitat zaktadowy 2 000 000 zt;

Reklamodawca - osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna
nieposiadajgca osobowosci prawnej, zamawiajgca zamieszczenie Reklamy; Reklamodawca
w mysl niniejszych Zasad Ogdlnych nie jest konsument, tj. osoba fizyczna dokonujaca
czynnosci prawnej niezwigzanej bezposrednio z jej dziatalnosciag gospodarcza lub
zawodowa — niniejsze Zasady Ogdlne nie majg zastosowania do konsumentéw;

Reklama - srodek reklamy internetowej przeznaczony do zamieszczenia w Portalu,
szczegotowo opisany w ,Specyfikacji technicznej reklam w portalu Gazeta.pl”
udostepnianej na stronach Portalu oraz inne - w formie uzgodnionej pomiedzy Gazeta.pl
a Reklamodawcg;

Portal - portal internetowy Gazeta.pl, prowadzony przez Gazeta.pl, dostepny pod
aktualnym adresem URL: www.gazeta.pl oraz pod adresem bedgcym jego uzupetnieniem
lub kontynuacjg, a takze kazdym, ktéry go zastgpi, oraz inne nalezgce do Gazeta.pl
serwisy internetowe oraz aplikacje z Grupy Gazeta.pl; niniejsze Zasady Ogdlne nie majg
zastosowania do zamieszczania reklam w serwisach internetowych i aplikacjach z Grupy
Wyborcza.pl;

RODO - Rozporzgdzenie nr 679/2016 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 27 kwietnia
2016 roku w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
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osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE.

WARUNKI REALIZACJI

§1.

1. Reklame zamiescimy na podstawie ztozonego przez Panstwa zamowienia. Realizacja
ustugi dokonywana jest na podstawie Zasad Ogdlnych i obowigzujgcych przepiséw prawa.
Zamodwienie okresla w szczegdlnosci liczbe zamawianych emisji, czas trwania kampanii,
lokalizacje i ewentualne dodatkowe warunki.

2. Ztozenie przez Reklamodawce zamdwienia na zamieszczenie Reklam zgodnie z
warunkami uzgodnionymi z Gazeta.pl jest rédwnoznaczne z zawarciem umowy o jej
realizacje przez Gazeta.pl, ztym ze emisja moze zosta¢ odwotana przez Panstwa w catosci
lub czesci na nastepujacych warunkach:

a) wplyniecie rezygnacji z zamdwienia nie powoduje konsekwencji finansowych wobec
Panstwa, jezeli nastgpi nie pdiniej niz w terminie 14 dni przed uzgodniong datg
zamieszczenia Reklamy,

b) w przypadku gdy rezygnacja z zaméwienia wptynie do Gazeta.pl po terminie okreslonym
w ust. 2a) niniejszego paragrafu, ale nie pdzniej niz na 4 dni przed uzgodniong datg
zamieszczenia Reklamy, Gazeta.pl jest uprawniona do obcigzenia Panstwa
wynagrodzeniem w wysokosci 25% wartosci zamdwienia,

c) w przypadku gdy rezygnacja z zamdwienia wptynie do Gazeta.pl pdzniej niz na 4 dni
przed uzgodniong datg zamieszczenia Reklamy, ale przed rozpoczeciem realizacji
zamoéwienia, Gazeta.pl jest uprawniona do obcigzenia Panstwa wynagrodzeniem
w wysokosci 50% wartosci zamowienia,

d) w przypadku gdy rezygnacja z zamoéwienia wptynie do Gazeta.pl po rozpoczeciu
realizacji zamowienia, Gazeta.pl jest uprawniona do obcigzenia Panstwa wynagrodzeniem
w wysokosci 80% wartosci zamoOwienia, z zastrzezeniem, ze jezeli rezygnacja wptynie
do Gazeta.pl po zrealizowaniu 80% ustugi, Gazeta.pl uprawniona bedzie do obcigzenia
Panistwa wynagrodzeniem w petnej wysokosci.

Rezygnacja z catosci lub czesci zamdwienia musi byé dokonana na pismie lub pocztay
elektroniczng w terminach podanych powyzej, pod rygorem bezskutecznosci. W razie
bezskutecznosci oswiadczenia o rezygnacji, Reklamodawca zobowigzany jest do zapfaty
Gazeta.pl catosci uzgodnionego wynagrodzenia.

3. Realizacja zamdwienia:

a) w trakcie realizacji kampanii i przez 60 dni po jej zakoriczeniu mozemy na Panstwa
zyczenie udostepnic statystyki dotyczace liczby zrealizowanych emisji i liczby kliknie¢ (jesli
Reklama jest klikalna),

b) jezeli z przyczyn obiektywnych kampania nie zostata w petni zrealizowana w
zamoéwionym okresie czasu, odpowiednio wydtuzany jest czas jej realizacji lub moga
Panstwo wykorzystac pozostaty liczbe emisji w kolejnym zamodwieniu.

4. Jezeli beda chcieli Panstwo dokonac¢ zmian w zamodwieniu badz materiale, prosimy
o ich dostarczenie na piSmie (mailem lub faksem) z doktadnym okresleniem, na czym one
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majg polegaé. Zmiany wprowadzimy w najblizszym mozliwym terminie, nie pdZniej
niz w ciggu 48 godzin w dni robocze. Gdyby okazato sie to niemozliwe, natychmiast
poinformujemy o tym, wskazujac jednoczesnie ostateczny termin udzielenia odpowiedzi.

5. Minimalna warto$¢ zaméwienia (po uwzglednieniu rabatu) wynosi 1 000 zt netto oraz
podatek VAT wedtug obowigzujacej stawki. W szczegdlnych przypadkach, mozemy
wyrazi¢ zgode na realizacje zamoéwienia o wartosci nizszej niz wskazana wyze;j.

6. Przygotowujac Reklame na Panstwa rzecz, Gazeta.pl moze wykorzystywaé sztuczna
inteligencje, chyba ze co innego wynika z poczynionych obustronnie ustalen.

§2.

Zamoéwienie musi by¢ dostarczone Gazeta.pl nie pdzniej niz na 3 dni robocze
przed planowanym rozpoczeciem emisji Reklamy.

§3.

1. Materiat reklamowy w formie gotowej do zamieszczenia powinni Paistwo dostarczy¢
do Gazeta.pl najpdzniej na 2 dni robocze przed planowanym rozpoczeciem emisji Reklamy.

2. Materiaty niezbedne do przygotowania przez Gazeta.pl Reklamy powinni Panstwo
dostarczyé na 5 dni przed planowang datg rozpoczecia emisji Reklamy.

§4.

Parametry techniczne materiatu gotowego do zamieszczenia znajda Paristwo w Zatgczniku
nr 1 do Zasad Ogdlnych -, Specyfikacji technicznej reklam w portalu Gazeta.pl”.

§5.

1. Niedotrzymanie terminu dostarczenia zamowienia oraz wszelkie inne uchybienia
formalne zamdwienia zwalniajg Gazeta.pl z obowiazku jego realizacji oraz ewentualnej
odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstad z tego tytutu.

2. Niedostarczenie gotowych materiatéw reklamowych do emisji w terminie oznaczonym
w pkt. Il § 3 traktowane jest jako rezygnacja z zamédwienia z konsekwencjami okreslonymi
w pkt. Il § 1 ust. 2. Jesli w wyniku okolicznosci opisanych w powyzszych ustepach
niniejszego paragrafu (nieterminowe dostarczenie materiatéw reklamowych) termin
rozpoczecia kampanii zostanie za zgodg Gazeta.pl przesuniety, po stronie Gazeta.pl
nie powstajg obowigzki odszkodowawcze z tytutu niezrealizowania zamdwienia ani
obowigzek zwrotu naleznosci za niezrealizowang cze$¢ zamodwienia.

PLATNOSCI

. Zaméwiong emisje Reklamy mogg Panstwo optacic:

a) po emisji, na podstawie wystawionej Panstwu faktury - ptatnos¢ z dotu w ciggu 14 dni
od wystawienia faktury,

b) w innym terminie uzgodnionym z Gazeta.pl.

2. W przypadku, gdy zamodwienie obejmuje przygotowanie Reklamy przez Gazeta.pl,
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Gazeta.pl zastrzega sobie, po uprzednim uzgodnieniu z Reklamodawcg, mozliwosc¢
odrebnego rozliczenia i wystawienia faktury w odniesieniu do czesciowej realizacji ustugi
reklamowej obejmujgcej przygotowanie materiatow reklamowych do emisji.

V. POSTANOWIENIA OGOLNE
§1

1. Reklamodawca ponosi odpowiedzialnos¢ za tresé zleconych do zamieszczenia Reklam.
2. Po stronie Reklamodawcy pozostaje zapewnienie, ze ma on prawo postugiwac sie
uzytymi w Reklamach informacjami, danymi, znakami towarowymi oraz wszelkimi
pozostatymi elementami chronionymi prawem. Ztozenie przez Paristwa zamdwienia
jest rébwnoznaczne z Panstwa oswiadczeniem, ze powyiszy obowigzek zostat
spetniony, za$ zamawiana Reklama nie jest sprzeczna z prawem (m.in. z zakazami
reklamy, dotyczagcymi np. gier hazardowych, napojéow alkoholowych, wyrobéw
tytoniowych, nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji ani nieuczciwej praktyki
rynkowej) lub dobrymi obyczajami, jak tez, ze ztozenie zamdwienia nie narusza
przepiséw o zamowieniach publicznych.

3. Koniecznos¢ naprawienia wszelkich szkdd wyrzadzonych Gazeta.pl w zwigzku z tresciag
lub formg Panstwa Reklamy (wtgcznie z kosztami procesu lub innego postepowania
prawnego oraz innymi uzasadnionymi wydatkami poniesionymi w zwigzku z roszczeniami
0s0b trzecich) lezy po Panstwa stronie.

4. Przekazanie Reklamy do zamieszczenia na stronach Portalu jest réwnoznaczne
z wyrazeniem przez Panstwa zgody na przekazywanie przez Gazeta.pl firmie badawczej
danych dotyczacych zleconej kampanii reklamowej w celach statystycznych zwigzanych z
badaniem wielkosci rynku reklamy internetowej oraz na korzystanie przez firme
badawczg z tych danych w celach, o ktérych mowa powyzej, a takze jest rownoznaczne z
Panstwa oswiadczeniem, ze sg Paristwo wystarczajgco uprawnieni do udzielenia zgody, o
ktérej mowa w niniejszym ustepie. Postanowienia niniejszego ustepu nie maja
zastosowania do danych o wysokosci naleznego od Paristwa wynagrodzenia.

5. Po Panstwa stronie pozostaje ocena i o$wiadczenie, czy Reklama stanowi ,polityczny
materiat reklamowy” w rozumieniu rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2024/900 z dnia 13 marca 2024 r. w sprawie przejrzystosci i targetowania reklamy
politycznej (,,Rozporzadzenie”). W przypadku gdy Reklama stanowi polityczny materiat
reklamowy w rozumieniu Rozporzgdzenia sg Pafstwo obowigzani przekaza¢ Gazeta.pl:

a) informacje wymagane przez Rozporzadzenie, w szczegdlnosci uzupetni¢ przekazane
przez Gazeta.pl dokumenty;

b) Reklame spetniajagcg wymogi Rozporzadzenia oraz Rozporzadzenia wykonawczego
Komisji (UE) 2025/1410 z dnia 09 lipca 2025 r. w sprawie formatu, wzoru i specyfikacji
technicznych oznakowani oraz ogtoszen o przejrzystosci politycznych materiatéw
reklamowych.

Ponoszg Panstwo odpowiedzialnos¢ za prawidtowos¢ i zgodnosé z prawdg oswiadczenia,
czy Reklama jest politycznym materiatem reklamowym oraz przekazanych informacji, jak
rowniez za zgodnos$¢ z przepisami przekazanej Reklamy.

§2.

1. Gazeta.pl moze bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu:



GAZETA.PL

a) odmoéwic zamieszczenia lub wstrzymac zamieszczenie Reklamy, albo zgda¢ dokonania
zmian, jezeli:

- tre$¢ lub forma Reklamy s3g sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami, linig
programowgq Portalu lub charakterem publikacji lub innymi normami wigzgcymi
Gazeta.pl, lub

- osoba trzecia, wtasciwy organ lub instytucja powotana do czuwania nad
przestrzeganiem przepiséw prawa lub innych norm zgtosity zastrzezenia dotyczace
Panstwa Reklamy,

- zachodzi uzasadnione przypuszczenie, ze Reklama stanowi ,polityczny materiat
reklamowy” w rozumieniu Rozporzadzenia, a Reklamodawca zaprzecza tej
okolicznosci i/lub nie dostarcza Gazeta.pl informacji potrzebnych do spetnienia
obowigzkdw wynikajacych z Rozporzadzenia;

b) odmdéwi¢ zamieszczenia lub wstrzymac zamieszczenie Reklamy, jezeli nie otrzymamy
lub otrzymamy z opdznieniem ptatnosci za zamieszczane wczesniej Reklamy.

2. Rozmowy telefoniczne dotyczace ztozenia badz realizacji zamowien sg utrwalane.

§3.

1. Z zastrzezeniem ust. 2 ponizej, zabronione jest stosowanie przez Reklamodawce
lub podmioty dziatajgce na jego zlecenie lub podmioty, na ktérych zlecenie dziata
Reklamodawca, jakichkolwiek systemdw, skryptow lub koddéw pozyskujacych informacje
o uzytkownikach Portalu, ich zachowaniach wzgledem Reklam lub wzgledem tresci
rozpowszechnianych na stronach Portalu, a takze informacji o stronach internetowych
odwiedzanych przez uzytkownikow (w tym informacji o zawartosci stron internetowych
lub informacji umozliwiajgcych ich klasyfikacje) W szczegdlnosci zabronione jest
stosowanie skryptéw sledzacych interakcje uzytkownika. Ponadto Reklamy nie moga
zawiera€ rozwigzan zmieniajgcych lub odczytujgcych pliki cookie. Zabronione jest takze
wykorzystywanie informacji, o ktérych mowa w zdaniach poprzedzajagcych w
sposob i w celach wykraczajgcych poza potrzeby wynikajace z realizacji zamoéwienia
dotyczacego danej kampanii reklamowej, w ramach ktdrej informacje zostaty
pozyskane.

2. Reklamodawca moze wystgpi¢ do Gazeta.pl o udzielenie przez Gazeta.pl zgody na
stosowanie w trakcie realizacji danej kampanii reklamowej skryptéw lub kodéw, o
ktdrych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu. Reklamodawca zobowigzany jest zapewnic,
ze dane uzyskane w zwigzku z realizacjg kampanii reklamowej na stronach Portalu beda
wykorzystywane jedynie w zakresie udzielonej zgody, a w szczegdlnosci nie beda
wykorzystywane do innych celéw, niz te do ktérych zostaty pozyskane, w zwtaszcza do
celéw sprzecznych z prawem.

3. Niezaleznie od uzyskania zgody Gazeta.pl, o ktérej mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu,
Reklamodawca, jako odrebny od Gazeta.pl administrator pozyskiwanych danych
osobowych, we wtasnym zakresie obowigzany jest zapewnié, aby pozyskiwanie informacji,
o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu oraz ich wykorzystywanie, odbywato sie
zgodnie z obowigzujgcym prawem. W szczegdlnosci Reklamodawca we wiasnym zakresie
i na wtasng odpowiedzialnos$¢ zapewnia, aby pozyskiwanie informacji
i ich wykorzystywanie byto zgodne z regulacjami z zakresu ochrony danych osobowych, w
szczegolnosci z RODO oraz z przepisami dotyczagcymi ochrony prywatnosci.
Reklamodawca moze wystgpi¢ do Gazeta.pl o informacje, czy Gazeta.pl dysponuje
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rozwigzaniami, moggcymi pomaoc Reklamodawcy w wypetnieniu niektorych, wymaganych
przez przepisy prawa obowigzkéw. W przypadku, gdy Gazeta.pl takimi rozwigzaniami
dysponuje, Gazeta.pl i Reklamodawca mogg ustali¢ zasady wykorzystania tych rozwigzan
na potrzeby Reklamodawcy.

4. Naruszenie ograniczen lub obowigzkéw okreslonych w niniejszym paragrafie stanowi
razace naruszenie przez Reklamodawce umowy (w tym umowy zawartej w drodze
zamdwienia) wigzacej Gazeta.pl i Reklamodawce.

§4.

Zawierajgc umowe (w tym poprzez ztozenie i przyjecie zamdéwienia) Reklamodawca wyraza
zgode na nieodptatne wykorzystywanie przez Gazeta.pl materiatéw reklamowych objetych
umowa (w tym znakdéw towarowych i nazwy) do celéw archiwalnych, a takze dla promocji
serwisow internetowych Gazeta.pl lub ustug reklamowych Gazeta.pl, w szczegdlnosci
poprzez ich zwielokrotnienie drukiem lub cyfrowo, wprowadzenie do obrotu, publiczne
wystawienie, wyswietlenie, nadawanie, a takze publiczne udostepnianie w taki sposéb,
aby kazdy mégt mieé dostep do materiatdw w miejscu i czasie przez siebie wybranym.

REKLAMACIE

1. Jezeli beda mieli Paistwo jakiekolwiek zastrzezenia co do jakosci realizacji zamédwienia,
prosimy o niezwfoczny kontakt (mailem, telefonicznie lub faksem) z handlowcem, ktéry
przyjmowat Panstwa zamdwienie. Reklamacje rozpatrzymy i udzielimy Paristwu
odpowiedzi, nie pdzniej niz w ciggu 24 godzin w dniach roboczych. Gdyby okazato sie
to niemozliwe, natychmiast poinformujemy o tym, wskazujgc jednoczesnie ostateczny
termin udzielenia odpowiedzi.

2. Reklamacje prosimy zgtosi¢ w dniu pierwszej kwestionowanej emisji, co pozwoli
na uwzglednienie zmian w kolejnych emisjach Reklamy.

3. Reklamacje dotyczace ilosci emitowanych form reklamowych i sposobu ich emisji
prosimy zgtosi¢ w nieprzekraczalnym terminie 7 dni od daty planowanego zakonczenia
emisji danej kampanii lub jej czesci, okreslonej w danym zamdwieniu. Po uptywie tego
terminu reklamacji nie uwzglednimy oraz uznamy, ze kampania w danym zakresie zostata
zrealizowana prawidtowo i zgodnie ze ztozonym zamdwieniem lub zawarta umowa.

4. Odszkodowanie z tytutu wyrzadzonej przez Gazeta.pl szkody nie moze przekroczyé
wartosci wynagrodzenia za wyemitowanie kampanii reklamowej zgodnie z zamdwieniem.

DANE OSOBOWE

1. Szczegdétowe informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych w zwigzku z
oferowaniem i Swiadczeniem przez Gazeta.pl ustug reklamowych, w tym danych
osobowych podanych przez Reklamodawce w zwigzku z zawarciem umowy, takie
poprzez ztozenie zamdwienia na zamieszczenie Reklamy w Portalu (w tym w serwisach
internetowych i aplikacjach z Grupy Gazeta.pl) znajdujg sie pod adresem URL:
https://reklama.gazeta.pl/dopobrania w dokumencie dotyczacym przetwarzania danych
osobowych przez Gazeta.pl.

2. Dane osobowe Reklamodawcy lub oséb kontaktowych dziatajgcych w imieniu lub na
rzecz Reklamodawcy (pracownikow,  wspotpracownikow, oséb  uprawnionych  do
reprezentacji, przedstawicieli, osdb wskazanych jako osoby kontaktowe) pozyskane w
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zwigzku ze ztozeniem i realizacjg zamowienia sg przetwarzane przez Gazeta.pl:

a) w zakresie, w jakim wytgcznym kontrahentem Reklamodawcy jest Gazeta.pl, jest ona
wytgcznym administratorem danych osobowych, w nastepujgcych celach: przedstawianie
ofert, zawarcie i realizacja umowy, obowigzki prawne, marketing bezposredni, analityka i
statystyka, wewnetrzne cele administracyjne, zgodnos$¢ z procedurami i bezpieczeristwo,
prowadzenie komunikacji, raportowanie do Agora S.A., ewentualne dochodzenie lub
obrona przed roszczeniami. Wiecej informacji znajduje sie pod adresem URL:
https://reklama.gazeta.pl/dopobrania w dokumencie dotyczagcym przetwarzania danych
osobowych przez Gazeta.pl;

b) w przypadku korzystania ze wspodlnej oferty Gazeta.pl oraz Wyborcza sp. z 0.0.z
siedzibg w Warszawie, sg one réwniez wspdtadministratorami danych, w nastepujacych
celach: przedstawianie ofert, analityka i statystyka, marketing bezposredni, ewentualne
dochodzenie lub obrona przed roszczeniami, prowadzenie komunikacji. Wiecej informacji
znajduje sie pod adresem URL: https://reklama.gazeta.pl/dopobrania w dokumencie
dotyczacym przetwarzania danych osobowych przez wspdétadministratoréw.

3. Osobie, ktérej dane dotycza przystuguje prawo: dostepu do tresci danych, w tym ich
kopii, ich sprostowania, wniesienia skargi do organu nadzorczego, a w niektdérych
przypadkach réwniez prawo do Zzadania ich usuniecia, ograniczenia przetwarzania,
przenoszenia oraz wniesienia sprzeciwu wobec ich przetwarzania i wycofania udzielonych
zgdd na ich przetwarzanie.

4. Dodatkowo Gazeta.pl potwierdza, ze dane osobowe
podwykonawcéw Reklamodawcy oraz 0s6b ich reprezentujacych
(jesli Reklamodawca udostepni Gazeta.pl takie dane) sg przetwarzane na zasadach
wskazanych w klauzulach informacyjnych, o ktérych mowa wust. 2 a) i
b) powyzej. Reklamodawca oswiadcza, ze wszystkie osoby, ktorych dane udostepnit w
zwigzku z realizacjg umowy, zapoznaty sie lub najpdzniej w terminie miesigca od dnia ich
przekazania zapoznajg sie z trescig ww. klauzul informacyjnych.

POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Zasady Ogodlne nie majg zastosowania do zawierania umoéw z konsumentami, tj.
osobami fizycznymi dokonujacymi czynnosci prawnej niezwigzanej bezposrednio z
ich dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa. Osoby bedgce konsumentami proszone sg o
kontakt z Dziatem Sprzedazy Portalu Gazeta.pl w celu zawarcia indywidualnej umowy na
$wiadczenie ustug reklamowych.

2. Zasady Ogolne wraz ze wszystkimi zatgcznikami obowigzujg od 19 marca 2026 roku.

3. Zatacznik nr 1 ,Specyfikacja techniczna produktéw reklamowych portalu Gazeta.pl”
dostepna pod adresem: https://reklama.gazeta.pl/specyfikacje
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