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NATIVE STORY: STANDARD, FOODIES, VISUAL, ROZMOWA NATYWNA

Urzadzenia: Desktop, Mobile

WYMAGANE MATERIALY:

« Brief i materialy merytoryczne niezbedne do przygotowania tekstu. W przypadku Rozmowy Natywne;j
dodatkowo informacije dotyczgce tematyki rozmowy i eksperta (w tym dane kontaktowe do eksperta
umozliwiajgce przeprowadzenie wywiadu mailowo, telefonicznie, online lub face-to-face).

+ Zdjecia:
+ Native Story Standard/Rozmowa Natywna: do 5 zdje¢ w formacie jpg/png, o minimalnym rozmiarze
1500x2000px. Zdjecia podlegaja akceptacji zespotu kreatywnego.
+ Native Story Foodies: zdjecia w minimalnym rozmiarze 1920x1420px, liczba ustalana indywidualnie
 Native Story Visual: do 10 zdje¢ w formacie jpg/png, o minimalnym rozmiarze 620x620px.

+ Linki: maksymalnie do 5 linkéw nofollow do umieszczenia w tek$cie. Dodatkowe linki (maksymalnie 3)
sg mozliwe za doptata.

* Wizerunek eksperta/ambasadora: klient dostarcza pisemne potwierdzenie prawa do wykorzystania wizerunku
danej osoby w materiatach reklamowych.

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU):

Native Story (Standard, Visual, Rozmowa natywna):
Branding artykutu natywnego:
Desktop: Contentboard 750x300, gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
Mobile: Rectangle Mobi 300x250, gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
Wymagane sg obie kreacje (desktop + mobile), aby zagwarantowa¢ wytgczno$¢ reklamowa.

Native Story Foodies:
Branding artykutu natywnego:
Desktop: Banner reklamowy content 1170x300, gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
Mobile: Rectangle mobi 300x250, gif / jpg / png / html5, waga do 150KB

WIZUALIZACJE POGLADOWE
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Wizualizacje pogladowe:

NATIVE STORY STANDARD NATIVE STORY FOODIES NATIVE STORY VISUAL

Desktop: Mobile: Desktop: Mobile: Desktop: Mobile:
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NATIVE STORY INTERACTIVE

Urzadzenia: Desktop, Mobile

WYMAGANE MATERIALY:

+ Brief i materiaty merytoryczne niezbedne do napisania tekstu

» Materialy do interaktywnosci: nalezy dostarczy¢ wszystkie materiaty graficzne i tekstowe zgodnie
ze specyfikacjg wybranej interakcji (do wyboru dwie z listy ponizej)

+ Specyfikacja zdjeé¢: format jpg/png, waga do 350KB. Ich wielko$¢ zalezy od wybranej interakcji

+ Zdjecia do tresci artykutu (poza interakcjami): min. rozmiar 940x620px

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

* Branding artykutu:
* Logotyp na transparentnym tle
+ Desktop: 1170x300, gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
+ Mobile: Rectangle Mobi 300x250, gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
Wymagane sg obie kreacje (desktop + mobile).

LISTA INTERAKTYWNOSCI DO WYBORU:
ZIPPER

Specyfikacja

+ Zdjecia: szerokos¢ 1170px, wysokos¢ 520px
Format: jpg/png

+ Waga: do 350KB

+ Tekst: max liczba znakdéw ze spacjami 50
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VIEWBOOK

Specyfikacja

+ Zdjecia: min. szerokos¢: 1920px, wysokosé: 720px
+ Format: jpg lub png

+ Waga: do 350kb

+ Tekst: max liczba znakéw ze spacjami: 320

+ Max. liczba slajdéw: 10

STORYBOOK

Specyfikacja

+ Zdjecia: min. szerokos¢: 950px, wysokosé: 800 px
+ Format: jpg lub png

+ Waga: do 350kb

+ Tekst: max liczba znakéw ze spacjami: 420

+ Max. liczba slajdow: 10
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SLIDER SHOWCASE

Specyfikacja

+ Zdjecia: min. szerokos¢: 1920px, wysokosé: 720px

+ Format: jpg lub png

+ Waga: do 350kb

+ Tekst: max liczba znakéw ze spacjami: 300

+ Tekst w CTA: max liczna znakéw ze spacjami: 14
Max. liczba slajdéw: 10

TIMELINE

Specyfikacja
+ Zdjecia: min. szerokos$¢: 1920px, wysokosc¢: 720px
+ Format: jpg lub png
+ Waga: do 350kb
+ Tekst: max liczba znakéw ze spacjami: 300
Max. liczba zdjeé¢: 10
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HOOVER GALLERIES

Specyfikacja
+ Zdjecia: min. szerokos¢: 1170px, wysokosé: 720px
+ Format: jpg lub png
+ Waga: do 350kb
+ Tytuk max liczba znakéw ze spacjami: 120
+ Tekst: max liczba znakéw ze spacjami: 400
Max. liczba zdje¢: 4

ZOOM GALLERIES

Specyfikacja

+ Zdjecia: min. szerokos$¢: 1920px, wysokosé: 1280px
+ Format: jpg lub png

+ Waga: do 350kb

+ Max. liczba zdje¢: 4
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VIDEO

Specyfikacja
- Gotowy materiat do zaimplementowania na stronie (mozliwos¢ wstawienia embeda z YT).
Powinien mie¢ wmontowany opis ,Materiat promocyjny” widoczny w czasie emisji catego wideo.

SHOWCASE STORY

Specyfikacja

+ Zdjecia: min. szerokos$¢: 1920px, wysokos¢: 720px

+ Format: jpg lub png

« Waga: do 350kb

+ Tekst: max liczba znakéw ze spacjami: 300

+ Tekst w CTA: max liczna znakéw ze spacjami: 14
Max. liczba slajdéw: 5
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AKORDEON

Specyfikacja

+ Zdjecia: min. szerokos¢: 1920px, wysokosé: 720px
+ Format: jpg lub png

+ Waga: do 350kb

+ Tekst: max liczba znakéw ze spacjami: 120

+ Stala liczba zdje¢: 5

PIN & FOTO

Specyfikacja
+ Zdjecie w tle: min. szeroko$é: 1920px, wysokosé: 720px
+ Zdjecia w pinach: min. szeroko$¢: 400px, wysokos$é: 300px
+ Format: jpg lub png
+ Waga: do 350kb
+ Tekst: max liczba znakéw ze spacjami: 300
Max. liczba pinéw: 5

10
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ARTYKUL SPONSOROWANY

Urzadzenia: Desktop, Mobile Wizualizacja przykladowa:

Desktop: Mobile:
WYMAGANE MATERIALY:

* Gotowy artykut: objetosc¢ tekstu nie wiecej niz 10 000
znakdw (ze spacjami), z zaznaczonym tytutem i leadem.
Plik .doc

+ Grafiki: maks. do 15 szt., jpg, png, gif, rozdzielczo$é
72 dpi, waga pojedynczej grafiki do 350KB, szerokos$¢
1500-3000 px (grafika gtéwna powinna mie¢ 1500x840 px).

+ Klient dostarcza odpowiedni opis grafik uzytych w artykule
(zrodto, autor grafiki)

+ Linki: maksymalnie 5 linkéw tekstowych do stron
zewnetrznych (linkowanie ze zdje¢ jest niemozliwe).

+ Wideo (opcjonalnie): link do jednego materiatu wideo
z YouTube do osadzenia.

+ Kreacja bannerowa (opcjonalnie): mozliwos¢ publikaciji
w artykule formatu reklamowego mainbox oraz footboard-
mobi.

* Oznaczenie: na koncu tekstu Klient umieszcza zapis
"Reklama marki XYZ", gdzie XYZ odpowiada nazwie
marki promowanej w tekscie.

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

* Opcjonalny branding artykutu sponsorowanego:

+ Desktop: Mainbox jeden wybrany rozmiar: 300x250,
300x600, 120x600, 160x600, gif/jpg/png/html5,
waga:150KB

* Mobile: Footboard Mobi jeden wybrany rozmiar: 300x250,
600x300 (skalowalne do 300x150), gif/jpg/png/html5,
waga:150KB

n
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WEEKEND PREMIUM

Urzadzenia: Desktop, Mobile Wizualizacja brandingu na stronie artykutowej

Desktop: Mobile:
WYMAGANE MATERIALY:

+ Brief i materialy do przygotowania artykutu.

+ Logotyp: Na transparentnym tle w formacie eps
do przygotowania "metki" reklamowe;j.

+ Kreacje do brandingu: zgodnie ze specyfikacja
(logo, contentboard, halfpage, rectangle-mobi,
tto dla obszaru Weekend na HP Gazeta.pl).

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

Branding obszaru Weekend na HP Gazeta.pl
» Desktop:
+ logo 175x70 (logotyp na transparentnym tle
w krzywych eps),
+ tto (branding obszaru Weekend): kreacja 1920x1045
(w celu zmniejszenia wagi nalezy umiescic¢
na srodku biate pole o wymiarach 1300x785),
jpg, waga 150KB*
* Mobile:
logo 100x40 (logotyp na transparentnym tle
w krzywych eps),
+ tto: dwa banery o wymiarach 720x224 (skalowany
do 360x112) i jeden 720x96 (skalowany do 360x48)*

Branding SG Weekend.Gazeta.pl oraz strony artykutowej
» Desktop:

+ logo 150x60 (logotyp na transparentnym tle
w krzywych eps),

+ contentboard w artykule 750x200 lub 750x300 +
obligatoryjna kreacja zastepcza 600x300, contentboard
na stronie gtdwnej Weekend.Gazeta.pl 1170x300.
Rekomendowany format statyczny. Obligatoryjnie kreacja
statyczna w rozmiarze 750x200 px, do emisji na adblock.
Format gif / jpg / png / html5, waga 150KB
halfpage 300x600, format gif / jpg / png / html5,
waga 150KB

* Mobile:
logo 100x40, (logotyp na transparentnym tle
w krzywych eps),
rectangle-mobi 300x250, format gif / jpg / png
/ html5, waga 150KB

* Napis REKLAMA Klient nanosi na przygotowywanga przez siebie kreacje.
Na srodku widocznego obszaru kreacji (10px wysokosci od gérnej krawedzi),
nalezy umiesci¢ zauwazalny i wyrazny napis REKLAMA. Rekomendowana
czcionka Arial w rozmiarze 10px (normal) i kolorze odrézniajgcym sie od tta
kreacji. W wersji mobile oznaczenie REKLAMA nalezy nanies¢ na wszystkie
trzy bannery.

WIZUALIZACJE POZOSTALE

12
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Wizualizacja brandingu na HP Gazeta.pl*
Desktop: Mobile:

Wizualizacja brandingu na SG Weekend.Gazeta.pl
Desktop: Mobile:

13
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NATIVE ONE DAY SPECIAL

Urzadzenia: Desktop, Mobile

WYMAGANE MATERIALY:

+ Brief i materialy do 3 artykutéw natywnych
» Logotyp: w formacie eps do przygotowania "metki".
+ Kreacje do brandingu: zgodnie ze specyfikacja

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

* Branding obszaru na HP Gazeta.pl

Metka 280x60 skalowane do 140x30, gif / jpg / png (statyczny), prosimy o dostarczenie logotypu

na transparentnym tle w krzywych eps, waga 15KB

Banner klienta 300x250 oraz 600x120 skalowane do 300x60, gif / jpg / png (statyczny), waga 60KB
» Branding obszaru na SG Special.Gazeta.pl:

Metka: 150x60 (desktop), 125x50 (mobile), na transparentnym tle w krzywych eps, waga 15KB
+ Branding artykutéw natywnych:

Metka: desktop 150x60, mobile 125x50, na transparentnym tle w krzywych eps

+ Contentboard 750x300, gif / jpg / png / html5, waga 150KB
Belka dolna zamykajgca 940x300, gif / jpg / png / html5, waga 150KB
Rectangle mobi 300x250, gif / jpg / png / html5, waga 150KB

Wizualizacja brandingu na HP Gazeta.pl

Desktop: REKLAMA Mobile:

METKA 280605

REKLAMA
300x250px

Wizualizacja brandingu na Special.Gazeta.pl
REKLAMA 300x60px

Desktop: Mobile:

METKA
=

‘‘‘‘‘‘

WIZUALIZACJE POZOSTALE

14
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Wizualizacja brandingu na stronie artykulowej
Desktop: Mobile:

15
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NATIVE TOP TEMAT

Urzadzenia: Desktop, Mobile

WYMAGANE MATERIALY:

* Brief i materialy merytoryczne niezbedne do napisania 4 artykutéw natywnych.
+ Kreacje do brandingu: Contentboard i Rectangle Mobi.
* Logotyp: publikowany w boksie promocyjnym

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

+ Branding obszaru na SG serwisu tematycznego
+ Logotyp: 100x50 na transparentnym tle w formacie eps
+ Branding artykutéw natywnych:
+ Contentboard 750x300, gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
+ Mobile: Rectangle Mobi 300x250, gif / jpg / png / html5, waga do 150KB

Wizualizacja brandingu obszaru na SG serwisu tematycznego:

METKA

10050px

WIZUALIZACJE POZOSTALE

16
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Wizualizacja brandingu na stronie artykutowej
Desktop: Mobile:

1
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BRAND ZONE

Urzadzenia: Desktop, Mobile

WYMAGANE MATERIALY:

« Brief i materialy merytoryczne niezbedne do napisania tekstu oraz zdjecia nie produktowe
do promogiji artykutéw (jpg, min.1210px szerokos$ci), kadry generowane automatycznie

+ Kreacje do brandingu: Logotyp, Contentboard i Rectangle Mobi.

« Linki do kanatéw spotecznosciowych (facebook, instagram, twitter)

* Heks koloru - do akcentow kolorystycznych i przyciskéw

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

» Branding obszaru na HP Gazeta.pl

* Logo: na transparentnym tle, minimum 200px szerokosci, png, waga 60KB
+ Branding landing page Brand Zone

* Logo: na transparentnym tle, minimum 200px szerokosci, png, waga 60KB

+ Banner reklamowy content 1170x300, gif / jpg / png / html5, waga 150KB

» Mobile rectangle 300x250 na artykutach, gif / jpg / png / html5, waga 150KB
+ Branding artykutéw natywnych

+ Contentboard 750x300, gif / jpg / png / html5, waga 150KB

+ Mobile rectangle 300x250, gif / jpg / png / html5, waga 150KB

Wizualizacja brandingu na HP Gazeta.pl

Desktop:

METKA min. 200px szer.

WIZUALIZACJE POZOSTALE

Mobile:

mmmmmmmmm
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Wizualizacja landing page Brand Zone Wizualizacja brandingu na stronie artykutowe;j

Desktop: Mobile: Desktop: Mobile:

METKA i 200pc

REKLAMA

1170x300px

REKLAMA

3001250px

19
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NATIVE HUB

Urzadzenia: Desktop, Mobile Wizualizacja przykladowa:

Desktop: Mobile:

WYMAGANE MATERIALY:
+ Okreslane indywidualnie na podstawie projektu
SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

Formaty ustalane indywidualnie z klientem

REKLAMA
300x250px

REKLAMA

1170x300px



G AZETA pl SPECYFIKACJA TECHNICZNA PRODUKTOW CONTENT MARKETINGOWYCH JgUDIITAN

RAPORT NATYWNY

Urzadzenia: Desktop, Mobile

WYMAGANE MATERIALY:

+ Brief: do przygotowania badania i artykutu
+ Logotyp: Na transparentnym tle w formacie eps
+ Zdjecia: do promocji na Stronie Gtéwnej Gazeta.pl (Game Day) 1536x640 px (desktop) i 740x416 px (mobile).

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

+ Branding obszaru na HP Gazeta.pl
» Metka: 175x70 na transparentnym tle w formacie eps
+ Branding artykutu natywnego:
+ Desktop: Banner reklamowy content 1170x300, gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
+ Mobile: Rectangle Mobi 300x250, gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
Wymagane sa obie kreacje.

Wizualizacja brandingu na HP Gazeta.pl

Desktop:

METKA

175x70px

Mobile:

METKA
T75x70px

WIZUALIZACJE POZOSTALE

2
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Wizualizacja brandingu na stronie artykutowej
Desktop: Mobile:

22



GAZETA.PL

DATA STORY

Urzadzenia: Desktop, Mobile

WYMAGANE MATERIALY:

« Brief: do przeprowadzenia badania lub gotowe wyniki badan
wraz z ich opisem
+ Branding: logo (obowigzkowe), banner (opcjonalny)

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

+ Branding artykutu natywnego
» Logotyp: 170x70 na transparentnym tle w formacie eps.
+ Opcjonalnie Banner reklamowy content: 1170x300 (desktop),
gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
+ Opcjonalnie Rectangle Mobi 300x250 (mobile), gif / jpg / png
/ html5, waga do 150KB
Wymagane sg obie kreacje.

Wizualizacja przyktadowa:

Desktop:

yyyyyyy

Mobile:

SPECYFIKACJA TECHNICZNA PRODUKTOW CONTENT MARKETINGOWYCH JgUDIITAN

23



G AZETA pl SPECYFIKACJA TECHNICZNA PRODUKTOW CONTENT MARKETINGOWYCH JgUDIITAN

Q%A

Urzadzenia: Desktop, Mobile

WYMAGANE MATERIALY:

+ Brief: do przygotowania artykutu

+ Zdjecia: zdjecie otwierajgce + wszystkie srédtekstowe
w orientacji horyzontalnej 1920x1080 px; zdjecia do slidera
1050x750 px w orientacji horyzontalnej (min.4 produkty);
zdjecia w tresci 1050x1080px w orientacji wertykalnej;
akordeon 1025x450px w orientacji horyzontalnej (3 szt.)

+ Branding: logo, banner

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

+ Branding artykutu natywnego
+ Logotyp: 140x30 na transparentnym tle w formacie eps
+ Banner reklamowy content 1170x300 (desktop),
gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
+ Rectangle Mobi 300x250 (mobile), gif / jpg / png /
html5, waga do 150KB
Wymagane sa obie kreacje.

Wizualizacja przyktadowa:

Desktop:

Mobile:

24
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GIFT STORY

Urzadzenia: Desktop, Mobile

WYMAGANE MATERIALY:

« Brief i materiaty do przygotowania artykutu

+ Branding: logo + bannery

+ Materiaty produktowe do slidera (opcjonalnie w zaleznos$ci od wybranego pakietu)
- zdjecia produktowe do maks 6 produktow

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

* Branding artykutu natywnego
+ Logotyp: 170x70 na transparentnym tle w formacie eps
 Banner reklamowy content: 1170x300 (desktop), gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
+ Rectangle Mobi 300x250 (mobile), gif / jpg / png / html5, waga do 150KB

+ Branding na SG GiftZone.Gazeta.pl (opcjonalnie, w zaleznosci od wybranego pakietu)
+ Logotyp: 170x70 na transparentnym tle w formacie eps
Wymagane sa obie kreacje.

Wizualizacja obecnosci na HP GiftZone.Gazeta.pl

Zajawki materiatéw promocyjnych
Desktop: Mobile:

WIZUALIZACJE POZOSTALE

25
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Wizualizacja obecnosci na HP GiftZone.Gazeta.pl Wizualizacja brandingu na stronie artykutowej
Desktop: Mobile:

Slajder produktowy

Desktop: Mobile:

e

Sekcja tematyczna Marka Poleca
Desktop: Mobile:

vvvvv

Sekcja tematyczna Strefa Marki
Desktop: Mobile:

METKA
o

26
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STORYTELLING

Urzadzenia: Desktop, Mobile

WYMAGANE MATERIALY:

+ Brief i materiaty merytoryczne niezbedne do napisania tekstu.

+ Materialy do interaktywnosci: wszystkie materiaty graficzne i tekstowe zgodnie ze specyfikacjg wybranej interakciji.
 Specyfikacja zdje¢: okoto 20 zdje¢ o minimalnej szerokosci 1920px

+ Zdjecia do tresci artykutu (poza interakcjami): minimalny rozmiar 940x620px

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

+ Branding artykutu natywnego:
+ Logotyp na transparentnym tle w formacie eps
 Banner reklamowy content: 1170x300 (desktop), gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
+ Rectangle Mobi 300x250 (mobile), gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
Wymagane sg obie kreacje.

Wizualizacja przyktadowa:

Desktop:

REKLAMA

1170x300px
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STORYTELLING PREMIUM

Urzadzenia: Desktop, Mobile Wizualizacja przyktadowa:
Desktop:

WYMAGANE MATERIALY:

Materiaty okreslane indywidualnie
na podstawie projektu.

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

Branding landing page:

+ Logotyp na transparentnym tle w formacie eps

+ Banner reklamowy content 1170x300 (desktop),
gif / jpg / png / html5, waga do 150KB

+ Rectangle Mobi 300x250 (mobile), gif / jpg / png
/ html5, waga do 150KB
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QUIZ NATYWNY/ PSYCHOTEST

Urzadzenia: Desktop, Mobile

WYMAGANE MATERIALY:

+ Brief do przygotowania pytan
+ Kreacje do brandingu: logo + bannery
+ Link do strony klienta, umieszczany na stronie wynikowej

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

+ Branding materiatu natywnego:
+ Logotyp: 170x70 na transparentnym tle w formacie eps
+ Topboard/Footboard 940x300 (desktop), gif / jpg / png / html5, waga 150KB;
 Topboard/Footboard mobi 300x250 (mobile), gif / jpg / png / html5, waga 150KB;

Wizualizacja przyktadowa:

Desktop:

REKLAMA REKLAMA
940x300px REKLAMA 940x300px

940x300px

LoGo
1060
Y

L0G0
oate

REKLAMA

REKLAMA el REKLAMA

940x300px 940x300px

Mobile:

nnnnnnnn

REKLAMA

300x250px
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TEST NATYWNY
Urzadzenia: Desktop, Mobile Wizualizacja przykladowa:

Desktop: Mobile:
WYMAGANE MATERIALY:

* Produkty do przeprowadzenia testu
* Materialy do brandingu

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH
(BRANDINGU)

+ Branding natywnego materiatu wynikowego:
+ Contentboard 750x300 (desktop),
gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
+ Rectangle Mobi 300x250 (mobile),
gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
Wymagane sa obie kreacje.

NATYWNY TEST KONSUMENCKI

Urzadzenia: Desktop, Mobile

WYMAGANE MATERIALY:

* Produkty do testow: maks. 50 szt.
+ Kreacje do brandingu

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH
(BRANDINGU)

+ Branding natywnego materiatu wynikowego:
+ Contentboard 750x300 (desktop),
gif / jpg / png / htmis, waga do 150KB
+ Rectangle Mobi 300x250 (mobile),
gif / jpg / png / htmis, waga do 150KB
Wymagane sg obie kreacje (desktop + mobile).
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NATYWNY KONKURS SOCIAL MEDIA

Urzadzenia: Desktop, Mobile

WYMAGANE MATERIALY:

 Informacje o nagrodach: rodzaj i liczba nalezy okresli¢ na etapie briefowania
+ Nagrody: dostarczone fizycznie do Gazeta.pl. )
+ Materialy graficzne: zdjecie produktu do grafiki konkursowej posta (oznaczenie "FUNDATOR NAGROD").

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

* Logotyp na transparentnym tle

Wizualizacja przyktadowa:

LOGO
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GAZETA.PL

SWIPE STORY

Urzadzenia: Desktop, Mobile

WYMAGANE MATERIALY:

* Logo

+ Materialy graficzne i tekstowe do poszczegodlnych
widokow: zdjecia 1280x1120px, zdjecie 1500x1600
(na mobile widoczna tylko centrala czes¢ zdjecia),
ew. wideo (embed YT)

+ Kreacje do brandingu

SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH
(BRANDINGU)

+ Branding materiatu natywnego:
* Logo na transparentnym tle
+ Contentboard 750x300 (desktop),
gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
+ Rectangle Mobi 300x250 (mobile),
gif / jpg / png / html5, waga do 150KB
Wymagane sa obie kreacje.

Wizualizacja przyktadowa:

Mobile:

LOGO

SPECYFIKACJA TECHNICZNA PRODUKTOW CONTENT MARKETINGOWYCH JgUDIITAN
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SPONSORING PUBLIKACJI REDAKCYINEJ/ CYKLU PUBLIKACJI

Urzadzenia: Desktop, Mobile

WYMAGANE MATERIALY:
+ Logo (wskazanie sponsorskie w materiale redakcyjnym)
SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

* Branding artykutu redakcyjnego
* Logo na transparentnym tle

Wizualizacja przykladowa:

Desktop:

L0GO
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BRANDING DZIALU

Urzadzenia: Desktop, Mobile

WYMAGANE MATERIALY:
+ Kreacje do brandingu: logo oraz banner reklamowy
SPECYFIKACJA KREACJI REKLAMOWYCH (BRANDINGU)

+ Branding na stronie indeksowej dziatu:
+ Logotyp: 150x60 px (desktop) i 100x40 px (mobile) na transparentnym tle, jpg, png.
+ Branding artykutéw redakcyjnych w dziale:
+ Logotyp: 150x60 px (desktop) i 100x40 px (mobile) na transparentnym tle, jpg, png
 Banner reklamowy 1200x100 (desktop), 480x80 (mobile), jpng/png/gif/, waga do 150KB.
Brak mozliwosci rotacji.

Wizualizacja przyktadowa:
Desktop: Mobile:

METKA

170x70px

vvvvvvvv

REKLAMA 4s0:80px

REKLAMA 1200x100px
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2. DOBRE PRAKTYKI REKLAMOWE W GAZETA.PL

Rynek reklamy internetowej nieustannie si¢ zmienia, aby dostarcza¢ maksymalne korzysci zaréwno dla reklamodawcy
jak i uzytkownika, czyli odbiorcy potencjalnej reklamy. Od pewnego czasu mozemy zauwazy¢ silny trend zwigzany

z zapewnieniem jak najlepszego User Experience, majacy na celu poprawi¢ odbiorcy kontakt ze stronami, np.
zwiekszy¢ ich wydajnos¢, zminimalizowaé przepustowosé sieci czy ograniczy¢ zuzycie baterii.

Tematem tym w ostatnim czasie zajat si¢ takze Google, wprowadzajgc ograniczenia dla nieprzyjaznych uzytkownikom
reklam - tzw. Heavy Ads Interventions. Przeglagdarka moze catkowicie zablokowa¢ reklame, ktéra:

uzywa gtéwnego watku tacznie przez ponad 60 sekund
uzywa gtéwnego watku przez ponad 15 sekund w dowolnym 30-sekundowym oknie
+ wykorzystuje ponad 4 megabaijty przepustowosci sieci

Jesli nie chcemy, aby kreacja zostata zablokowana w przegladarce istotne jest przestrzeganie kilku elementow
podczas tworzenia reklamy. Sg nimi:

niezapetlanie animacji w bannerze i stopowanie jej w czasie nie dtuzszym niz 30 sekund,
+ stopowanie wideo na ostatniej klatce (nie dtuzsze niz 30 sekund) w formatach reklamowych, gdzie zostato
zaimplementowane.

Wiecej informaciji dotyczacych Heavy Ads Interventios znajdziemy pod linkiem:

https://developers.google.com/web/updates/2020/05/heavy-ad-interventions

Reklama spetniajgca wyzej wymienione kryteria zostanie szybciej zatadowana, wyswietlona i zauwazona, co
przektada sie na lepsze statystyki kampanii.
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3. WSKAZOWKI TWORZENIA PRZYJAZINYCH KREAC)I

Ponizej zamiescimy kilka sugestii dotyczgcych tworzenia bardziej przyjaznych reklam. Wszystkie wskazowki bazujg
na wytycznych dotyczgcych tworzenia kreacji reklamowych wedtug organizacji I1AB:

+ wszelkie bannery z plikami wideo powinny mie¢ wytgczony dzwigk i zawiera¢ przyciski nawigujace tak,
aby uzytkownik mogt sam wejs¢ w interakcje z reklamg i samodzielnie wigczy¢ dzwigk wideo,

+ zaleca sie nie przecigzac¢ procesora uzytkownika — serwowane kreacje powinny ptynnie dziatac i nie zaburza¢
dziatania strony ani aplikacji — w tym celu wskazane jest, aby kreacja nie byta przetadowana duzg iloscig weztow,
miata umiarkowang ilo$¢ zastosowanych efektéw cieni, zamglen czy gradientéw. Miata uzytg odpowiednig
ilos¢ klatek w animaciji (za optymalne przyjmuje sie 18 klatek na sekunde). Obcigza¢ moze takze zbyt duza ilo$¢
animowanych sekwencji pomigdzy warstwami emitowana w tym samym czasie, a takze zaimplementowanie
skryptu losujgcego zdarzenia w animaciji, a takze importowane grafiki skalowane przez dtugi czas. Najlepsza wersja
kreacji html5 to taka, ktéra nie zawiera zbednych funkcji i nie jest przetadowana duzg iloscig kodu zaréwno
w bibliotece .js, jak i pliku html,

+ maksymalna liczba zadan plikéw inicjowanych przez serwer nie powinna przekracza¢ 15 podczas poczatkowego
tadowania elementéw kreac;ji.

+ dobrze, aby kreacja podczas poczatkowego tadowania zawierata tylko lekkie pliki, aby pojawiata sie w pierwszych
dwdch milisekundach, jesli elementy kreacji sg rozbudowane i cigzkie powinno sig je zoptymalizowad,

+ sugerujemy odrzuci¢ lub zminimalizowaé skrypty blokujgce renderowanie kreacji (CSS, JavaScript) podczas
wstepnego tadowania. Elementy takie jak biblioteka js. czy plik ze stylami CSS korzystnie jest osadza¢ w pliku html,
uzywajac do tego atrybutu inline, ktory pozwoli zoptymalizowac¢ czas tadowania kreacji,

+ sugerujemy, aby rozbudowane i obcigzajgce funkcje byty umiejscowione w tzw. subload - kolejne w sekwencji
tadowanie po tadowaniu poczgtkowym - load,
+ ciezkie pliki powinny by¢ pobierane tylko po interakcji z uzytkownikiem.

Wiecej informacji na stronie 1AB:
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4. WYMAGANIA OGOLNE DLA REKLAM TYPU HTML5

Kreacja musi spetnia¢ wymagania okreslone przy kazdym produkcie oraz ponizsze warunki

Przyktadowa kreacja html5

Urzadzenia: Desktop, Mobile

Kreacja HTMLS5 nie moze by¢ zapetlana dtuzej niz 30 sekund.

<!DOCTYPE html>

<html>

<head>

<!-- assets, libs etc. -->

</head>

<body>

<!-- creative code, image etc —-->

<img src="data:image/png;baseé4,..." />
</body>

</html>

Implementacja zliczania kliknie¢: aby umozliwi¢ zliczanie kliknie¢ w kreacje, tuz przed zamknieciem znacznika
</body> nalezy umies$ci¢ ponizszy skrypt:

<script type="text/javascript">

var parsed = (document.location.href.splitC'#')C1]1||"").split('&"');
var params = parsed.reduce(function (params, param) {

var param = param.split('=');

paramsCparamC0]] = decodeURIComponent(param.slice(1).join('="));
return params;

Y, {»);

document.getElementById('creativelink').href = params.clickTag;
</script>

oraz obja¢ caty obszar klikalny kreacji znacznikiem <a>, dbajgc o zgodno$¢ zadeklarowanych identyfikatoréw (id):

<a id="creativelink" target="_blank">
<img src="data:image/png;baseé4,..." />
</a>
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Przyktadowy kod kreacji, uwzgledniajgcy wszystkie wskazane wyzej modyfikacje:

<html>
<head>
</head>
<body>
<a id="creativelink" target="_blank">

<img src="data:image/png;baseé4,..." />
</a>
<script type="text/javascript">

var parsed = (document.location.href.splitC'#')C1]||"").split('&"');
var params = parsed.reduce(function (params, param) {

var param = param.split('=');

paramsCLparamC0]] = decodeURIComponent(param.slice(1).join('="));
return params;

Y, {3);

document.getElementById('creativelink').href = params.clickTag;
</script>
</body>
</html>

Obstuga kreacji typu MultiClick: kazdy dodatkowy obszar klikalny musi posiada¢ swoj dedykowany znacznik
<a> zawierajacy unikalny identyfikator (id):

<!-- podstawowy obszar klikalny -->

<a id="creativelink" target="_blank"><img src="data:image/png;baseé4,..." /></a>
<!-- obszar klikalny 1 -->

<a id="creativelink1" target="_blank"><img src="data:image/png;baseé4,..." /></a>
<!-- obszar kilikalny 2 -->

<a id="creativelink2" target="_blank"><img src="data:image/png;baseb4,..." /></a>

W celu obstuzenia dodatkowych obszaréw klikalnych, nalezy zmodyfikowaé skrypt umieszczony tuz przed
zamknieciem znacznika <body>. Modyfikacje nalezy wykonaé wedtug ponizszego szablonu, ze wskazaniem na wyzej
zadeklarowane identyfikatory (id):

document.getElementById('creativelink').href = params.clickTag;
document.getElementById('creativelink1').href params.clickTag1;
document.getElementById('creativelink2').href params.clickTag2;

+  Prosimy o dostarczenie kompletu kreacji wraz z odnosnikami URL na dwa dni robocze przed startem kampanii.

+  Materiat nie moze wymienia¢ danych z zewnetrznymi serwerami, zapisywac, zmienia¢ cookie. W szczegélnosci
zabronione jest stosowanie odwotan do innych plikéw, wysytanie danych z kreacji i do kreacji bez wczesniejszej
zgody Agory.

+  Zabronione sg skrypty zmieniajgce rozmiar i potozenie okna przegladarki.

+  Materiat nie moze generowac¢ btedow, ostrzezen, blokowacé lub utrudnia¢ korzystania ze stron.

+  Zabronione jest uzywanie w reklamach grafiki przypominajgcej elementy systeméw operacyjnych (np. okna
z przyciskami minimalizowania, zamykania)

+  Pola formularzy w reklamach musza wykonywac¢ funkcje zgodne z ich standardowa funkcja i tre$cig komunikatu
prezentowanego na przyciskach (np. klikniecie w liste rozwijang lub pole tekstowe nie moze powodowacé
przekierowania na strony Klienta).

+  Obcigzenie procesora na komputerach klienckich w trakcie wyswietlania reklamy nie moze istotnie i zauwazalnie
utrudnia¢ korzystania z przegladarki internetowej i innych jednoczesnie uruchamianych aplikacji.
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Rozwijanie / zwijanie kreacji (opcjonalnie):

Reklama moze rozwingc¢ sie w dét do maksymalnej wysokosci 600px. Rozwinigcie materiatu musi nastgpi¢ po akcji
uzytkownika (klik lub umieszczenie wskaznika myszy nad obszarem kreaciji). Jezeli rozwiniecie materiatu nastgpito
po umieszczeniu wskaznika myszy nad obszarem kreacji, zwinigcie musi nastgpi¢ po wycofaniu kursora znad
powierzchni materiatu.

Ponizej kody do wykonania réwnolegle ze zdarzeniem inicjujgcym rozwiniecie i zwiniecie kreaciji:

// rozwiniecie kreacji:
window.parent.postMessage(params.doexpand, 'x');

// zwiniecie kreacji:
window.parent.postMessage(params.dolittle, 'x');

Streaming (In-Banner Video):

Streaming emitowany jest ze standardowych, graficznych form reklamowych, wykonanych w technologii html5. Sktada
sie z dwéch elementdéw - odtwarzacza i filmu. Wideo w bannerze nie moze by¢ zapetlane.

Odtwarzacz powinien zawiera¢ wbudowane przyciski sterujgce (co najmniej przycisk STOP).

Film moze zosta¢ odtworzony automatycznie, natomiast $ciezka dzwiekowa musi by¢ inicjowana wytgcznie przez
uzytkownika. W przypadku gdy dzwiek uruchamiany jest po najechaniu kursorem myszy na obszar kreaciji, po zdjeciu
kursora powinno nastgpi¢ wyciszenie dzwieku. W przypadku gdy dzwiek uruchamiany jest po kliknieciu w kreacje,
moze by¢ réwniez odtwarzany po zdjeciu myszy znad obszaru kreacji.

Maksymalny rozmiar i czas trwania filmu 1 MB / 30 sek.

Maksymalny bitrate: 512kbps.
Dzwiek w filmie reklamowym nalezy znormalizowa¢ do -4dB.
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